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A PERTINENCIA DO CINECLUBISMO

O cineclubismo segue a ser necesario. Pode parecer que a difusion dos
formatos caseiros de video, a popularizacion das canles tematicas de televisién e a
posibilidade ao alcance de calquera de encontrar copias de todo tipo de filmes na
internet esta a permitir ao publico achegarse a unha maior oferta cultural, mais o certo
€ que na nosa sociedade —e no caso concreto de Galicia, polas sUas caracteristicas,
indubidabelmente é asi— continuamos a precisar dinamizaciéns que promovan o
interese por manifestacions culturais como o cinema en toda a sta extension.

Non é s6 o feito de ofrecer filmes que doutro xeito poidan pasar
desapercibidos ou ficar no mais absoluto descofiecemento, nin o de ter a oportunidade
de ver ou revisitar peliculas doutros tempos que ainda tefien moito que nos dicir; o
cineclubismo ten un compofente sociocultural, o feito de facilitar o contacto con
outras persoas coas cales intercambiar as impresions e as valoracidns —non
necesariamente a través de cineforums—, e ofrecer instrumentos e ferramentas para a
discusion creativa, para a critica construtiva, mesmo para servir de caldo de cultivo a
futuros creadores dentro da linguaxe a sétima arte. Non en van, historicamente, os
cineclubes galegos tefien sido plataformas de lanzamento para os proxectos de
producién cinematografica que permitiron que hoxe por hoxe se poida falar de facer
filmes en Galicia.

Un cineclube é, pois, lugar de aprendizaxe, lugar de desfrute de bos produtos
culturais, lugar de fervedoiros creativos. Ademais de ofrecer ciclos de proxeccions,
serve de canle para outras actividades como cursos, conferencias, talleres...

O PAPEL DAS INSTITUCIONS

Nalguns casos algunhas institucions ocuparon o lugar dos cineclubes ofrecendo
parte da sua actividade, mais isto sucede de forma extremadamente desigual na
xeografia galega: mentres na Coruna hai tres salas dedicadas a exhibicion de filmes
alternativos (a do CGAI e as do Forum Metropolitano), no resto do territorio, agas
proxeccions e outros actos eventuais organizados por diversas entidades (caixas de
aforros, Cineuropa...), a difusion da cultura cinematografica depende do labor de
cineclubes dun ou doutro tipo. En casos de moitas vilas e algunhas cidades, non sé son
a Unica oportunidade para o publico poder ver cinema alternativo, senén tamén para
poder ver cinema en xeral en pantalla grande.

Desafortunadamente, a experiencia acumulada nos ultimos anos apunta a que a
maior parte das institucions do pais (en todos os niveis) carecen da sensibilidade
adecuada cara ao cinema, talvez por falta de informacion; adoita considerarse desde
elas que este é un aspecto da cultura que esta xa cuberto pola existencia de salas
comerciais, € cren innecesario o apoio doutras actividades, féra de eventos moi
visibilizados social e mediaticamente como os festivais. Asi como parece haber unha
percepcion institucional da necesidade do apoio a producion cinematografica
autoctona, non se ten a conciencia de que a difusion cultural da sétima arte en xeral
precisa dun soporte da Administracion publica para complementar o esforzo de
entidades culturais como os cineclubes.



OS CINECLUBES, UNHA REDE DE DIFUSION ALTERNATIVA

Galicia dificilmente pode ser unha potencia no audiovisual se non conta cun
publico afeccionado ao cinema, e para iso compre que exista unha rede de distribucion
e exhibicion. Non tanto para que se difundan as producions galegas —que
afortunadamente van conseguindo os seus espazos na distribucion comercial ordinaria,
ainda que calquera nova canle debe ser considerada como boa posibilidade de
difusion— como para que a xente teha querenza polo cinema como actividade cultural
de primeira importancia, e non s6 como entretemento residual, que é a onde o estan
conducindo en moitos casos as tendencias actuais. Estase a crear un espectador
carente de criterios, que pouco a pouco vai perdendo o habito de ir ao cinema —en
moitas vilas, por pura imposibilidade—. Na nosa «sociedade da informaciony,
paradoxalmente, cada dia temos mais dificil conecer cales son as outras ofertas
culturais que non ocupan os grandes titulares dos media. Se non se dan a cohecer
outras propostas filmicas (tanto as «minoritarias» como todas as que pode ofrecer a
historia do cinema), o mercado irase constrinxindo mais e mais cara a un menor
numero de producions moi publicitadas, e o abano de gustos sera cada vez mais
estreito; se non se educa o publico para apreciar as calidades dun bo filme en pantalla
grande, irase perdendo pouco a pouco a riqueza cultural da sétima arte. Loxicamente,
non son as industrias audiovisuais locais as que quedan en mellor situacion neste
panorama: se non hai sitio para a difusion doutras cinematografias, tampouco o habera
para a galega.

Sen desdenarmos o labor desenvolvido pola exhibicion comercial, parece claro
que o futuro dunha actividade cultural da importancia do cinema non pode depender
Unica e exclusivamente do que decida o sector privado e o que diten as leis do
mercado. Non obstante, os cineclubes, axentes culturais de primeira importancia
desde hai moitos anos —sen ir mais lonxe, o mais antigo dos cineclubes galegos en
activo, o Cineclub Pontevedra, data de 1954—, sofren nos ultimos tempos unha
problematica complexa, que, ainda que non ten unha solucién exclusiva nas
institucions, si precisaria dunha maior implicacion destas para seguir adiante sen tantos
atrancos.

A CARENCIA DE INFRAESTRUTURAS

Ningun cineclube en Galicia, dos catorce activos neste momento —outros cato
estan actualmente inactivos, ainda que non definitivamente desparecidos—, conta cun
local de proxeccion propio; poucos tehen oficina propia para o desenvolvemento dos
seus labores administrativos e para sede de algin tipo de dotacién como biblioteca ou
videoteca (seria o caso Cineclube Lumiére-Vigo, o Cineclube Pontevedra, o Valle-
Inclan de Lugo, o Cineclube Cangas e o Cineclube Adega, de Vilagarcia de Arousa). O
normal seria contar cunha sala que, por acordo con algunha institucion ou algin
convenio semellante, servise de localizacion estabel para as actividades da entidade.

Por desgraza, esta a ser habitual nas vilas que os cineclubes dependan de alugar
unha sala comercial para efectuar as suas proxeccions. Isto pode chegar a duplicar os
custes de proxeccion, o que fai inevitabel que estes cineclubes tehan que depender de
axudas institucionais para poderen desenvolver as suas actividades, mesmo cunha
periodicidade menor da que gustarian. O problema agudizouse nos ultimos anos, co
peche de moitas das salas que ainda subsistian en vilas galegas. A carencia de dotaciéns
nas casas da cultura e auditorios municipais obrigou en moitos casos a suspension de
actividades sine die, ou ben a traballar no formato DVD, un formato pensado para o
visionado caseiro e non en pantalla grande.



Dase tamén o caso de que existan dotacions mais ou menos adecuadas e non
haxa persoal con formacion para operar con elas. Urxe organizar cursos serios de
capacitacion para proxeccionistas en Galicia. Os proxectores son maquinas coa
suficiente complexidade —e que precisan ademais da apreciacion subxectiva do
operario en diversos momentos (encadre, enfoque), e por tanto certo conecemento e
carino polo medio— como para que non se deixen nas mans de persoas que so
recibiron unha pequena charla sobre como efectuar unha proxeccion. Nestes
momentos, salvo contadas excepcions, os bos operarios estan a traballar nas grandes
cadeas de cines, o que imposibilita contar con eles para proxeccions eventuais ou
periodicas.

A CARESTIA DAS ACTIVIDADES

O aluguer dunha copia en 35mm apenas baixa dos 300 euros por dia; se a isto
engadimos os gastos de transporte (unha saca de entre 25 e 30 quilogramos de peso,
que moitas veces hai que traer desde Madrid) e os de proxeccion (que varian moito:
desde estar incluidos no aluguer da sala cando esta é comercial até roldar os 100
euros por montaxe e proxeccion da copia), os custos de cada sesion fanse moi dificiles
de levar para un pequeno cineclube —unha asociacion cultural, a fin de contas— que
sO conte coas cotas dos seus socios como mantemento econdmico.

O PROBLEMA DO DVD

Ainda que, incluso desde as institucions, se acolleu con entusiasmo a chegada
dos proxectores dixitais polo abaratamento que supunan, o certo é que a calidade dun
DVD para a sUa proxeccion, sumada a de proxeccion dun aparello estandar
(luminosidade, contraste de brancos, cores, e especialmente definicion de imaxe —xa
que o DVD esta desehado para a exhibicion nunha pantalla de television) dista moito da
ofrecida polo formato profesional (35mm). Por se fose pouco, en moitos casos as
instalacions que se fan en salons de actos responden a adaptacion de aparellos caseiros
e non doutros optimizados para proxeccions a audiencias mais ou menos numerosas.
Engadido a todo isto, estd o feito moitas veces esquecido de que estes aparellos, por
sinxelos que sexan, tamén precisan de persoal especializado para efectuar proxeccions
con solvencia.

Polo menos mentres os novos formatos de proxeccion dixital profesional (non
dependentes do formato DVD) non se estendan, a calidade de proxeccion ofrecida é
demasiado pobre como para soportar os custos que soporta —dado que a proxeccion
dos cineclubes se fai sempre seguindo as canles legais e pagando os alugueiros
solicitados polas distribuidoras (que son soamente un pouco mais pequenos que cando
se trata dunha fita en 35mm).

A DINAMICA COMERCIAL DAS DISTRIBUIDORAS

Se os prezos dos alugueres das copias foron subindo nos Ultimos anos moito
mais rapidamente que as posibilidades de afrontar os custos por parte dos cineclubes,
hai que engadir que as dinamicas do mercado se deixaron notar tamén no ambito de
accion dos chamados «circuitos culturais» de distribucion. Unha tendencia clara
producida nos Ultimos tempos en moitos ambitos, mais especialmente no
cinematografico, é a do caracter cada vez mais efémero da difusion dos produtos que
se ofrecen. Sen chegar as politicas das grandes majors —que desde hai uns anos fixeron
imposibel aos cineclubes traballar con elas, ao pretenderen estas prezos inabordabeis,
destruiren as copias cinematograficas aos poucos meses da estrea, etc.—, as
estratexias comerciais das distribuidoras tenden claramente a explotacion intensiva dos



seus produtos, aproveitando ao maximo a rendibilidade producida nas primeiras
semanas desde a estrea, cando se produce o maior esforzo publicitario; isto supon un
maior numero de copias (que nalguns casos invaden literalmente as salas comerciais), e
a edicion en formato doméstico das peliculas moi poucas semanas despois do seu paso
polo cinema. Asi pois, asi como se esta facendo desaparecer as salas que estreaban
filmes semanas despois da estrea «oficial» (co que, se a pelicula non chega na semana
da estrea, en moitos casos xa non se podera ver na cidade), os cineclubes estan a
perder tamén un dos ganchos cos que contaban para atraer publico suficiente as suas
sesions: elaborabase boa parte da programacion contando cos filmes que non daban
chegado as salas comerciais, dado que a marxe de tempo até a sua edicion en video e a
sUa emision televisiva era considerabel. Agora, moita xente acaba vendo o filme en DVD
antes de que o cineclube consiga traelo en formato cine, co que se perde moito
publico potencial. Mesmo o gusto de parte do publico por ver os filmes na sua version
orixinal quedou satisfeito co novo formato doméstico, co que moitas persoas estan
dispostas a trocar a perda de calidade no visionado por unha maior rapidez no acceso
ao filme.

Isto non é escusa para que os cineclubes deban renovar e revisar
constantemente as sUas politicas de atraccion de novos socios e socias, as suas formas
de publicidade, etc., xa que se trata de ir, pouco a pouco, fidelizando unha audiencia a
través de actividade continuada e variada. Non obstante, os esforzos que hai que facer,
neste panorama cambiante, son moi grandes para unhas iniciativas totalmente
voluntaristas, que ademais —debido a costumes que o periodismo vén arrastrando
desde décadas atras— non contan co suficiente eco nos medios locais (e loxicamente
carecen de posibilidades de pagar unha insercién publicitaria).

En resumo, estamos nunha época de cambios, e os cineclubes tefien que loitar
contra moitos atrancos; demasiados para afrontalos sen unha actitude aberta por parte
das institucions publicas, que deben deixar de ver o cineclubismo como un circulo
elitista ou unha teima duns poucos —cousa cuxa falsidade queda demostrada con sé
asistir a calquera sesién dun cineclube— para pasar a velo como unha rica dindamica
sociocultural con moitas posibilidades de accion. En realidade, os cineclubes estan a
desenvolver un labor cultural que perfectamente poderia corresponder ao sector
publico, sen mais interese que a difusién do bo cinema e as claves para o seu desfrute.
E iso, nunha sociedade como a que nos tocou vivir, deberia pér estas iniciativas
culturais nunha situacion mais desafogada.



